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Ansvar och forutsattningar

I kommunerna utgér de kommunala valndmnderna lokal valmyndighet. Det ar
kommunerna som bland annat ansvarar for att forordna och utbilda rostmottagare,
ta fram och besluta om vallokaler och som har ansvaret for fortidsrostningen inom
kommunen. Valndmnden har vidare ansvar for sdvil den prelimindra
rostrakningen pa valnatten som den rostrikning som genomfors onsdagen efter
valdagen.

Valkansliet bestar av foljande funktioner: projektledare, utredare med fokus pa
val, valsamordnare med kommunikationsansvar samt en valadministrator. Det
dagliga arbetet leds av projektledaren som @ven fungerar som teamledare for
valkansliet. Valchef, tillika enhetschef for utredning, nimnd och juridik, innehar

budget och personalansvar.

Valsamordnaren med kommunikationsansvar sdkerstiller genomforandet av

kommunikationsinsatser innan, under och efter valperioden.

Budget

Budgeten for kommunikationsinsatser for valet 2026 dr 500 000 kronor.
Tid
Kommunikationsarbetet pagar mellan september 2025-september 2026.

Bakgrund och syfte
Beskrivning av uppdraget

Ar 2026 ir det val till riksdag, regionfullmiiktige och kommunfullméktige.
Valkansliet har pa uppdrag av valndmnden ansvar for genomforandet av valet 1
Huddinge. Inom ramen for genomférandet har valsamordnaren med
kommunikationsansvar i uppdrag att sikerstélla ett tillgangligt, transparent och
inkluderande kommunikationsarbete genom hela genomférandefasen.
Kommunikationen syftar till att stirka fortroendet for den demokratiska processen
genom tydlig och transparent information. Den ska ocksé syfta till att motverka
desinformation och paverkansforsok genom korrekt, trovirdig och sidker
information. Genom kommunikationen ska de rostberéttigade 1 Huddinge

kommun fa kdinnedom om att de har rostritt samt var, nar och hur de kan rosta.



3 (6)

Problem och utmaningar
EU:s nya forordning om politisk reklam och Metas svar pa férordningen

EU:s forordning om politisk reklam (TTPA) trddde i kraft 10 oktober 2025 och
syftar till 6kad transparens och rittssdkerhet kring politiska reklamtjénster. Den
kréaver att politiska annonser mérks med tydlig information om bland annat

avsdndare, finansiering och koppling till val.

Som ett svar pd EU:s forordning har Meta valt att helt stoppa annonser om politik,
val och sociala fragor inom EU. Atgirden gar lingre 4n vad EU:s forordning
kraver och innebér att organisationer inte langre kan kdpa politiska annonser pa
Facebook eller Instagram. Google har infért motsvarande begransningar. For
Huddinge kommun innebér det att vi inte langre kan forlita oss pa den betalda
rdckvidd som annonsering pa Facebook och Instagram genererar, séledes kraver

det att vi hittar nya strategier for att nd véra méalgrupper.

Trots dialog med bade SKR, Mediemyndigheten och andra kommuner s& upplevs
forordningen som svartolkad. Det som ar tydligt ar att forordningen innebar hoga

krav pa dokumentation och mérkning vilket ar en stor administrativ belastning.

Desinformation och paverkansforsok

Hanteringen av desinformation och forsok till paverkan som kan underminera
tilliten till valprocessen. I och med den digitala utvecklingen sprids
desinformation fortare dn nagonsin och paverkansforsok nérvarar overallt i den
digitala vérlden. Risk att unga (forstagangsviljare) blir sérskilt influerade
eftersom de framst far information via sociala medier. Det dr resurskravande att
identifiera och mota falska narrativ i realtid. Det kréver att vi arbetar proaktivt

med medie- och informationskunnighet.

Unga befinner sig pa plattformar som Huddinge kommun inte verkar pa

Unga och forstagangsviljare anvinder i stor utstrdckning digitala plattformar dir
Huddinge kommun i dagsldget inte dr etablerade. Exempelvis dr TikTok en
central kanal for att nd yngre malgrupper. Denna franvaro skapar ett betydande
kommunikationsglapp mellan avséndare och mottagare. Néarvaro pa TikTok stiller
krav pa anpassning till plattformens format, snabb produktionstakt samt formaga
att folja aktuella trender och algoritmers principer. Om dessa krav inte uppfylls
finns en risk att viktiga budskap inte nar unga, vilket i sin tur kan paverka deras

engagemang och deltagande i valprocessen.
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Bristande kommunikation pa andra sprak dan svenska och engelska

Huddinge ar en méngkulturell kommun med ménga invénare som har begriansad
kunskap i svenska och engelska, vilket gor att viktig information om valet riskerar
att inte nd fram. Att ta fram kommunikation pa andra sprik &n svenska och
engelska kraver bade stora resurser och tid, samt en utmanande avvédgning kring
vilka sprak som ska prioriteras. Om dverséttningarna ar bristfélliga eller om vissa
sprakgrupper inte inkluderas kan det uppstd informationsklyftor som paverkar

valdeltagandet och fortroendet for processen.

Avgransningar

Pé uppdrag av Huddinge kommuns valndmnd ansvarar valkansliet for att
genomfora ett tillgangligt, réttssdkert och effektivt val. Det gor valkansliet bland
annat genom att kommunicera var, nir och hur de rostberittigade 1 Huddinge

kommun kan rosta.

Malgrupper
Primara, interna

¢ Kommunledningsgruppen (KLG)
e Fortroendevalda

e Servicecenter

Primara, externa

e Personer med andra modersmal 4n svenska

e Personer som bor och verkar i kommundelar med ldgre valdeltagande
e Forstagangsviljare

e Personer som arbetar i Huddinge

e Personer som studerar 1 Huddinge

e Personer som bor pd vird- och omsorgsboende

e Personer som ér placerade pa institution

e Fortidsrostare

e Personer med funktionsnedsittning

e Ovriga rostberittigade
Huvudbudskap och évergripande kommunikationsstrategi

Huvudbudskap

e Du dr med och bestimmer séndag 13 september

e Far du vara med och bestimma?



5 (6)

e Anvind din rost, gor din rost hord
e Du kan fortidsrosta pé flera platser runt om i Huddinge kommun
e S4 hir rostar du

e Nytt for 1 ar: digitala rostkort
Overgripande kommunikationsstrategi

Utifrdn overgripande effekt- och projektmaél d4r kommunikationsstrategin att
kommunikationen ska vara tillgénglig, enkel och tydlig. Kommunikationen ska
vara tillgdnglig eftersom den anpassas till olika kanaler, bade fysiska och digitala.
Kommunikationen ska vara enkel och tydlig eftersom den anpassas till olika

malgrupper.
Matbara mal och metoder

Matbart mal 1 — mal som kommunikationen ska stotta

Sdkerstill att Huddingebor i aldern 18—65+ informeras om valen till riksdag,

region- och kommunfullméktige 2026 1 Huddinge via Facebook och Instagram.

Matbart kommunikationsmal 1 — vad ska kommunikationen uppna

Kommunikationen ska resultera i minst 81 615 visningar av annonserna (en
O0kning med cirka 50 % jaimfort med EU-valet 2024, da annonserna ségs 54 410
génger) och att minst 1 218 lankklick genereras (en 6kning med cirka 50 %
jamfort med 814 klick totalt vid EU-valet 2024).

Metod 1 — forklaring, hur ska kommunikationsmalet nas

- Anvind flera annonsformat: Kombinera flddesannonser med stories for
att nd bade breda grupper och yngre méalgrupper.

- Optimera visuellt innehall: Utga frin tidigare framgangsrika annonser
och skapa variationer flera variationer av annonsen.

- Tydlig Call to Action: Uppmana till handling med ”Lés mer om valet pa
huddinge.se/val” och sédkerstill att ldnken &r tillgdnglig.

- Lopande uppfoljning: Folj upp statistik och justera annonser for att na

malen om visningar och klick.

Matbart mal 2 — mal som kommunikationen ska stotta

Sékerstill att forstagadngsviljare (unga vuxna) informeras om valen till riksdag,
region- och kommunfullmiktige 2026 1 Huddinge med hjélp av annonsering pa

plattformarna Snapchat och TikTok.
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Matbart kommunikationsmal 2 — vad ska kommunikationen uppna

Kommunikationen ska resultera i minst 71 805 visningar av annonsen pa
Snapchat (en 6kning med cirka 50 % jamfort med EU-valet 2024, da annonsen
sags 47 870 ginger) och att minst 1857 lankklick genereras (en 6kning med cirka
50 % jamfort med 1238 klick totalt vid EU-valet 2024).

Kommunikationen ska dven resultera i minst 80 000 visningar av annonsen pa
TikTok och att minst 1 800 lankklick genereras till huddinge.se/val. Detta ar
baserat pa en forvintad 6kning jamfort med Snapchat, Facebook och Instagram,

med hénsyn till TikToks hoga riackvidd bland unga vuxna.

Metod 2 — forklaring, hur ska kommunikationsmalet nas

- Anpassa annonsformatet till Snapchat: Anvénd vertikala, visuellt
engagerande annonser med korta, tydliga budskap och en tydlig Call to
Action som uppmanar till att klicka vidare.

- Malgruppsanpassat: Rikta annonserna mot aldersgruppen 18-30 é&r och

geografiskt omrade Huddinge.

Kanaler

e Huddinge.se/val
e Insidan, internwebben
e Facebook

e Instagram

e LinkedIn
e Snapchat
e TikTok

e Mitt i Huddinge
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